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EMPRESAS

Mercado marca passo

A dependéncia do investimento autdrquico explica alguma estagnacdo no sector, apés o boom de requalificagao
urbana verificado na década de go. O prego continua a desempenhar um papel determinante na escolha dos
produtos, mas 0os municipios estdo cada vez mais sensibilizados para o factor qualidade.

As autarquias € as empresas constru-
toras continuam a ser os principa
clientes do sector do mobilidrio
urbano, mas a industria hoteleira, bem
como as escolas, representam merca-
dos emergentes. A dependéncia do
investimento autrquico gera alguma
instabilidade no sector e o factor
econdmico continua a ser o mais deci-
sivo na escolha dos produtos.

O papel dos municipios ¢ determi-
nante na manutengio e evolugdo do
mercado. “Os principais clientes
finais sdo, sobretudo, as autarquias”,
revela Pedro Martins Pereira, gerente
da empresa Larus. O mesmo sustenta
o director comer da Cabena,
Carlos Proenga, acrescentando, ainda,
as empresas de construgo civil, lig
das a requalificagio urbana, como
outro alvo preferencial a conquistar.
Por sua vez, o director comercial da
Resopre, José Nuno Torgal, afirma
que outros clientes estio a ganhar
forga no pais, para além dos tradi-
cionais: “comegam a existir mercados
emergentes, como hotéis, escolas,
estagdes de servigo e outros”, exem-
plifica.

A prepoderancia do papel dos munici-
pios na aquisigio dos produtos faz
com que o mercado se desenvolva na
dependéncia dos ciclos eleitorais. E
esta a opinido de Pedro Martins

Pereira, para quem 0 1nvestmento
em mobilidrio urbano tem evoluido
regularmente, embora este crescimen-
to esteja ciclicamente dependente dos
periodos eleitorais, particularmente
das eleigdes autarquicas™. Opinido um
pouco mais optimista demonstra José
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forma sustentada com este mercado e
apenas em anos de eleigdes”.

O investimento em mobiliario urbano
tem recuado, nos ultimos anos, em
parte derivado do boom de requalifi-
cagdo urbana, que marcou a actuagdo
das autarquias durante a década de 90
€ que, em muitos casos, levou os
municipios a um forte endividamento.
s autarquias, tal como o pais, aper-
tam agora o cinto e o mercado
ressente-se, quer em relagéo ao volu-
me de encomendas, quer também em
relagdo aos prazos de pagamento”,

Bruno Femandes

A con'oborar a ideia esté o director de
marketing da Murban, Pedro Pinto,
que afirma que se verifica, cada vez

Carlos Proenca,
director comercial

da Cabena:

E dificil valorizar

|a importancia da
revolucao que se
operou, mas os
arranjos realizados em
muitas zonas do pais
transformaram,
positivamente,

a fisionomia das vilas
e cidades portuguesas

revolugio que se operou’, afin
“mas ¢ notério que os aranjos e

7ados itas zomias do pais trans-
ormaram, positivamente, a fisiono-

mia das vilas e ¢

des p
A componente social do i
urbano ¢ reforgada pelas empresas,
para quem o objectivo ¢ garantir uma
oferta que potencie boas condigdes de
lazer e cstadia nos espagos urbanos.
Pm José Nuno Torgal, o contributo
do mercado a este nivel pode ser
norme”, Cita, como exemplo, o

da nossa economia tem reflexo imedi-
ato no orgamento geral do Estado ver-

>

facto dus autarquias terem a respon-
sabilidade de “combater o fenémeno
shopping cenrer, criando espagos de
lazer & bem estar, com parques infin-

tis pedagdgicos, onde as familias sc

sus autarquias”, explica. O resultado,
conclui, acaba por prejudicar “forte-
mente a execugdo de projectos de
requalificagdo urbana onde estd

Pedro Pinto,

director de marketing
da Murban:

A fragilidade financeira
da nossa economia
tem reflexo imediato
no orcamento geral
do Estado versus
autarquias

douros ou floreiras de qualidade, o
factor econdmico continua a ser dee
o dos produtos, por

Ainda que as empresas apostem, cada
ver mais, em design avangado,
fungdes inovadoras ¢ novos materiais,
ganinte de uma maior susientabili-
dade, o preco ¢ o elemento mais deter-
minante no momento de decidir que
ama scrd instalada em. determinado
wrbano. “Ha jd muitas marcas
quipamento” de mobilidrio
i de quslidadlo o nivel do
design, mas o prego acaba por ser
ainda 0 factor mais decisivo”, reforca

Milva Maggioni. “Na maior parte dos
casos, a3 questdes  monetirias

dem-se & estética e 2 qualidade
do proprio material”, acrescenta
ainda.

Apesar de tudo, o investimento em
linhas de mobilidrio urbano de quali-
dade superior comega a ser mais
comum em Portugal. Pedro Martins
Percira comunga d1 nd:m de que um

possam sentir seguras enquanto as ¢
angas brincam em espagos o ar livre,
desenvolvendo as suas cay

Prego ¢ fuctor decisivo
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25 il o e o St
aue, ouma época de mercado globi-

izado, nfio ¢ o nico aspecto a ter em
wnn “Toma-se necessrio apresen-

Apesar o da
importineia de equipar a cidade com
bancos, papeleiras, pilarcies, bebe-

tar prod qu
formais, funcionais, de resisténcia
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inserida a rubrica do mobilidrio
urbano”. Ainda assim, como as neces-
sidades basicas tém de ser progressi-
vamente satisfeitas, as entidades
responsaveis procuram canalizar a
maior quantidade possivel de meios
para investimentos que melhorem a
qualidade de vida dos cidaddos. De
acordo com Carlos Proen
ralidade, as autarquias
lizadas em relagdo a este mercado. No
entanto, admite, “podem-se fazer
ticas 4 sua actuagio porque se come-
teram excessos, na maior parte dos
casos, em termos de dispéndio, que,
infelizmente, nem sempre correspon-
dem & solugdo de bom gosto e &
recomendével sensatez”.

Para uma cidade mais inclusiva

A escolha do mobilidrio urbano deter-
mina o apelo estético e o conforto de
uma determinada cidade ou espago
urbano. O objectivo ¢ aliar aspectos
visualmente estimulantes a fungdes
importantes que, em conjunto, garan-
tam uma melhor qualidade de vida a
todos os que usufruem do espago, sem
distingdo, desde “as criangas, que
brincam no parque infantil, ao idoso
que procura uma zona de estar para
passar algum tempo e ao cidaddo
comum que procura um banco para
descansar”, sublinha Pedro Pinto.
“Para além dos residentes, o mobiliario
que reveste a cidade deve tornar a
cidade mais atractiva para os seus
visitantes, ou ndo fosse Portugal um
pais de turismo. Segundo Pedro
Martins Pereira, o mobiliario urbano
de qualidade ndo so oferece boas
condigdes aos cidaddos, como atrai
novos utilizadores. “Quando se pensa
na actividade turistica e nas suas com-
ponentes mais associadas a rentabili-
dade, os utentes destes novos equipa-
mentos serdo atraidos em fungdo da
sua qualidade”, salienta. Na opinido
do responsével, os profissionais do
sector tém, cada vez mais, preocu-
pagdes neste sentido, assim como as
autarquias, que se “vdo apercebendo
das vantagens de um adequado inves-
timento na beneficiagdo do ambiente
urbano”.

Também Carlos Proenga observa o
desenvolvimento de uma nova atitide
por parte das autarquias, “que tém
vindo a modernizar com éxito alguns
espagos urbanos antes degradados”
“E dificil valorizar a importancia da

atmosféricos, respeitando as preocu-

‘pagdes ambientais ¢ os regulamentos

ensados numa perspectiva inelusi-
lerta.
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PRODUTOS

Estética e multifuncionalidade
dominam a oferta disponivel

Criar pegas de mobiliario urbano com um design atractivo tem sido a principal ap0‘5t§ das empresas, para ganhar
espa¢o no mercado. A multifuncionalidade e a sustentabilidade sdo outras caracteristicas recorrentes dos produtos.

Na busca de novos clientes e para
manter a posi¢io no mercado, as
empresas de mobiliario urbano tém
investido em produtos visualmente
atractivos, que oferegam algo mais
do que a mera funcionalidade. Ainda
que, em regra, os aspectos economi-
cos continuem a falar mais alto na
disputa concorrencial, o design, a
eriatividade e a utilizagdo de materi-
ais que respeitem o ambiente ji co-
megam a desempenhar um papel
importante. Sio elementos que po-
dem funcionar como um factor de
diferenciagdo no momento de optar
por uma determinada marca por
parte de autarquias e privados.

A opinido, partilhada por muitos
intervenientes, & que, para uma real
consolidagio do sector, os investi-
mentos em design devem ser cada
vez mais fortes. Segundo o director
comercial da Resopre, José Nuno
Torgal, ja existe uma significativa
oferta em termos de produtos, o que

nio impede o potencial de cresci-
mento do mercado, desde que as
apostas sejam feitas na direcgdo
certa. “O futuro estard ligado aos
produtos de qualidade e de design
inovador. Os novos desafios desta
area de negdcio prendem-se com um
cada vez mais exigente design do
mobilidrio urbano associado a uma
cada vez maior procura de produtos
com qualidade™, sustenta. Posigdo
semelhante assume Carlos Proenga,
director comercial da Cabena, que
acrescenta outro factor a ditar o
sucesso das empresas: *
safios desta drea
lizagio de novas maté
sobretudo, a reacti
tos de requalifi
Também a directora do Departamen-
to de Mobilidrio Urbano e Paisagis-
mo da Fernando L. Gaspar, Milva de
Magalh@ies Maggioni, salienta que se
tem notado “uma tendéncia clara
para o aparecimento de produtos ¢

as-primas e,
i0 dos projec-
;A0 urbana™

linhas mais cuidadas ao nivel estético,
a acompanhar, também, as novas
tendéncias arquitectonicas em geral”,
Com esta filosofia em mente, a
Lappset, a marca finlandesa repre-
sentada, em Portugal, por esta empre-
sa, renovou por completo a sua gama
de mobilifrio urbano no inicio de
2006. Esta renovagio procura acom-
panhar as novas tendéncias do merca-
do, “apostando em linhas arrojadas e
modemnas criadas por deSigners fin-
landeses e suecos, sempre com a qua-
lidade e durabilidade que sio o apani-
gio da Lappset”, gmarante Milva
Maggioni. Na opinido da arquitecta
paisagl as cdmaras municipai
comegam, cada vez mais, a apostar
em produtos de qualidade, mas “para
a grande maioria, 0 prego é ainda um
factor determinante ¢ decisivo™,

Mas se o prego continua a ser deter-
minante na escolha do mobilidrio ur-
bano, hi que ndo esquecer a impor-
tincia da  manutengdo  dos
equipamentos. José Nuno Torgal
avisa que ndo adianta instalar mobi-
ligrio urbano atendendo ao factor
prego ¢ descurar a manutengdo pos-
terior que 0 material exige. “Em vez
de espagos de recreio convidativos a
um bem estar generalizado, assiste-
se, por vezes, a espagos criados para
esse efeito, mas onde a manutengdio &
esquecida, fazendo com que as pes-
s0as ndo se sintam bem”, diz.

= Dai a importincia da fabricagdo de

pegas em maleriais resistentes, que
parantam produtos sustentiveis, fun-
cionais, inclusivos e durdveis. Um
bom exemplo é o facto dos equipa-
mentos tradicionais estarem a ser
preteridos por linhas mais arrojadas e
compostas por maleriais como o
betdo, o aluminio ou o ferro. Tudo
isto, aliado a um prego competitivo e
ao design inovador, confere ds
cidades uma imagem mais contem-
porénea ¢ atractiva para os cidadios,
Como sublinha Milva Maggioni, os
“equipamentos de design apelativo,
com matérias de qualidade e elevada
durabilidade, so uma mais-valia
para o aspecto geral do espago onde
estio inseridos, contribuindo para
uma imagem modema e cuidada do
mesmo ¢ para a melhoria da quali-
dade do ambiente urbano”.

Colaboragdes com arquitectos
Muitas das empresas nacionais que
optam por linhas de mobilidrio ur-
bano com um design mais arrojado,
tém vindo a colaborar com alguns
arquitectos de renome, Neste senti-
do, os trabalhos sdo desenvolvidos
em conjunto, com o objectivo de
criar produtos para espagos pabli-
cos que ndo pretendam apenas ter
um aspecto moderno, mas {ambém
marcar a diferenga do local em que
sdo instalados.
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